


FESTIVAL DE
CURITIBA

Curitiba se transforma no palco do maior festival de teatro da América
Latina! Um encontro de arte, cultura e criatividade que movimenta a cidade
e conecta o publico e artistas em uma celebragao unica das artes cenicas!

E toda essa celebrag@o é também uma oportunidade para marcas que
querem inspirar conexoes genuinas e reforcar valores de inovagao,
diversidade e impacto cultural. Uma vitrine inica para fortalecer sua e
engajamento presenca com um publico qualificado e apaixonado pela arte.

Mercado:

Periodo:

Preco das cotas:

Territorio:




0 maior festival
de artes cenicas

da America Latina.

0 Festival de Curitiba é responsavel por unir
artistas nacionais e internacionais a milhares de
espectadores em duas semanas de muita cultura
espalhada por toda a cidade.

Um verdadeiro marco no calendario nacional, o
Festival & hoje um dos maiores e mais importantes
eventos para a economia e o turismo de Curitiba,
sendo capaz de oferecer oportunidades para
marcas dos mais diversos segmentos fortalecerem
sua presenca junto a cultura local e criarem
conexdes emocionais genuinas junto ao publico.

1 992 Nascia o, até entao,
I Festival de Teatro de Curitiba

Criado para comemorar o aniversario da cidade, M as a h|st0|‘| a

o Festival contou com 14 espetaculos em sua
primeira edicao.

nao parou por ai...



.. a cada nova temporada, sequiu se expandindo.

Estreia MishMash, o .
tostival multiartistico Estreia Guritiba Inicia a Rod-ad_a de conexoes,
e com o objetivo de trazer
com palhagaria, para o publico intercambio cultural entre
Estreia Fringe musica e muito mais. infantojuvenil companhia e artistas

1998 2008 2010 2023

1993 2004 2009 2017

40 mil Estreia Estreia Gastronomix, Estreia Interlocugoes
pessoas Risorama, Primeiro ativacdo com milsica, comldebateS. oficinas,
1° edicao no Festival de comédia 3 ' peisiiagieroutras
ey . espetaculos teatrais atracdes que aprofundam
Teatro Guaira stand up do Brasil e gastronomia o conhecimonto:sobre

teatro e suas vertentes



uni‘nﬂn@

2024

e +7.300 espetaculos

® 60 espacos culturais

® § cidades (Curitiba, Araucaria, Campo Largpo,
Sao Jose dos Pinhais, Campina Grande do Sul e Pinhai

® 1250 mil pessoas

® Estreia da Mostra Surda

g




Importancia do Festival para Curitiba

€ o)

Impacto Impacto no setor
economico de gastronomia
e entretenimento
Potencial de gerar um impacto “Esperamos aumentar nosso
economico de mais de E fatgramento em 60%
RS 20 milhdes na cidade nos proximos dias. 0 festival

sera 0 nosso Natall " 3

Fonte"Festival de Curitiba - Relatério 2022
Fonte? Informe Folhetim - Fabio Aguayo (presidente da Feturismo e da Abrabar)
Fonte® Infarme @ - Barbara Passos (proprietaria do café)

s,

Impacto na
geracao de
emprego

2600 empregos
gerados, indireta
e diretamente

o
0DS
Trabalhadas

8 4 - Educacao de qualidade
@' 5 - Igualdade de género

=1 8- Trabalho digno e
crescimento economico

«©» 10 - Redugdo das desigualdades

c0 12 - Consumo e produgao
responsaveis



" E esse enredo
romete ser

MAIOR AINDA







Quantos dias vao

des ja foram

Quantas edic

Juntando uma comunidade leal com um publico diverso e abrangente

0 publico do Festival:
[ A
37% 20% 1B% 7% 6% 14%
o 1dia 2dias 3dias &4dias 5dias 6dias Y
i =
29% 18 vez
15% 2% vez
EEFRFE 28% 3°a5°vez
ot | 28% 6° vez ou mais
. J

Fonte: Festival de Curitiba - Relatério 2022

Alcance (audiéncia)

Tempo diario

A audiencia da RPC:
-
1 1 Ill.
P I @
de pessoas em Curitiba e Regiao
assistem diariamente a RPC,
que esta presente em 8 a cada 10
lares curitibanos
\
-
1 %El{\l ngnos 3 1 26
by %EA\I III ANOS 3 i 37
E]Ey 5)é ANOS 3 A l|2
ynyoes . AHAD
mas > GHO5
Y

- ALPHA (2010-2016) - ASABCDE 4-10 - GERZ (1995-
-ASABCDE 41-61-BABY BOOMERS (1945-1960) - AS ABCDE

Fonte: Kantar |bope Meida - Instar Analytics — Curitiba — 1/1 a 31/12/2023 - Totalindividuo s

2010) - ASABCDE 10-25-GERY (1980-1995) - AS ABVDE 26-41 - GER X (1960-1980)

61-76 — VETERANOS (1927-1945-AS ABCDE 75 A93-COV%
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" DOS PALCOS
PARAATY

RPC '




Sua marca estrateglcamente presenta na grade
na RPC, antes mesmo-do inicio dos espetaculos

PROGRAMETE PROGRAMETE
MINUTO FESTIVAL ~ ~ HISTORIAS EM CENA

Uma oportunidade para destacar as Um convite para mergulhar nas historias
atragoes que farao parte do festival e reais e na trajetoria dos atores, grupos
ALAR R B antef:lpada baino teatrais e protagonistas que dao vida ao
publico, aproximando ainda mais 0s festival. Esses programetes capturam a
patrocinadores das emogoes queserao .. pss@ncia dnica do teatro e encerram com
apresentadas durante o festival. ~ achancela dos patrocinadores do projeto.

ssinatura de responsabilidade do patrocinador. |



PROGRAMA ESPECIAL

Alem de movimentar a economia local, o Festival de Curitiba é um
evento profundamente enraizado no coragao dos curitibanos, repleto
de historias e curiosidades. Para dar ainda mais destaque a essas
narrativas, criamos um programa especial!

Neste especial, vamos revisitar a trajetoria do Festival de Curitiba:
desde sua primeira edigao e os impactos culturais e sociais gerados,
até a consagracao de Curitiba como um polo de referéncia na cena
teatral brasileira. Uma oportunidade imperdivel para celebrar o
orgulho local e mergulhar na rica historia do teatro na cidade!

PARTICIPACAO DA MARCA:

INSERT DE VIDEO

Exibicao momentanea da marca no canto da tela durante o conteddo

ABERTURA/ENCERRAMENTO
Assinatura da sua marca na aberta e encerramento
do programa com assinatura de 5"

*assinatura de responsabilidade do cliente




CHAMADAS

Um convite irresistivel para viver a magia do Festival

de Curitiba! Destaque para as atragdes imperdiveis - V7
do evento, posicionadas estrategicamente na '
programacao, engajando o publico a acompanhar

cada momento do festival e aproveitar todas as

experiéncias e acoes que transformam a cidade em

um grande palco cultural.

¥ .‘ )
) g
\ ‘t;‘,

EXEMPLO;  cusueasuioara er exermote

*assinatura de responsabilidade do cliente


http://adx.rpc.com.br:8080/webpreview/video/17624?signed=r:5275244978;e:1856447086;m:GET;dfbd8586b73c3b320abefdb4c91bc8db

QUIZ

Serao feitos 4 quizzes com perguntas que
tragam curiosidades sobre as edicoes
passadas, acontecimentos da edicao atual e
possiveis novidades para as proximas edicdes
do festival.

Esse formato conta com 13" para a pergunta,
15" de midia*® e 15" para a resposta

Rm *midia de 15" é de responsabilidade do patrocinador

Em que ano ocorreu a primeira edigao
do Festival de Curitiba?
a) 1992
b) 1985
c) 1990
d) 2000

SEU COMERCIAL DE 15"

Em que ano ocorreu a primeira edigao
do Festival de Curitiba?

Inicialmente chamado de Festival de Teatro de Curitiba,
0 evento surgiu como uma iniciativa para valorizar a
producao teatral brasileira e criar um espaco de troca e
visibilidade para artistas e grupos teatrais.



Break
Tematico

Durante a semana do Festival de Curitiba, o
programa "Meu Parana" se conecta com a
magia do evento, celebrando as histérias do
cotidiano e destacando a rica cultura do
teatro. No intervalo, um break tematico,
coloca o comercial do cliente em uma
moldura personalizada com a identidade do
projeto, elevando o impacto damarcae
alinhando-a ao universo cultural do festival.
Uma oportunidade para os patrocinadores se
destacarem e ganharem relevancia em um
contexto tao especial!

Fonte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics — RPC Curitiba - 10/2024 - MEIO DIA PARANA - MPAR —
Total individuos — Adh%, Rat%, Rch, Cov%. Dados extrapolados para a drea de cobertura da RPC.

*midia de 30" é de responsabilidade do patrocinador

Alcanca em média + de 227 mil
pessoas por exibicao em Curitiba




UMA COBERTURA
COM CREDIBILIDADE

O Festival de Teatro ganha destaque no
Meio Dia Parana, trazendo toda a
relevancia cultural do evento para a tela.
Aproveitando essa tematica, umavinheta
de bloco, exibida no intervalo, embarca as
marcas patrocinadas nesse contexto
enriquecedor, ampliando sua visibilidade
e conexao com o publico.

_ Alcanga em, : ed|a + de
.,'I_pessoas por exnblgao em Curltlba

Sl :

5 insercoes

individuos — Adh%, Rat%, Rch, Cov%. Dados extrapolados para a area de cobertura da RPC.

*Assinatura de 5 segundos de responsabilidade do patrocinador
Fonte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics — RPC Curitiba - 10/2024 - MEIO DIA PARANA - PTV1 - Total



Acao de conteudo
Estudio C

0 Estudio C, programa de destaque das tardes de sabado
dos paranaenses, é sinonimo de boas historias e rica
cultura e a sua marca pode brilhar nesse cenario com
acoes de conteudo.

Aproveitando o contexto do Festival, uma narrativa
envolvente e também recursos interativos como grcode,
sua marca tem a oportunidade de apresentar produtos e
diferenciais com uma linguagem unica.

No digital, as ages de contelddo, também ganham
destaque com informe publicitario dentro do site do
programa.

,ﬁ’ J Aproximadamente 258 m i l pessoas assistem o

.-y;"' i .
4L5 -Q'-S-”“"/;-‘ Estudio C em média por exibigdo em Curitiba

L
Fonte: Kantar Ibope Media — Instar Analytics — RPC Curitiba - 10/2024 - ESTUDIO C - ESTC — Total individuos — Adh%, Rat%, E"m““n
Rch, Cov%. Dados extrapolados para a area de cobertura da RPC.
Midia exclusiva do informe de responsabilidade do patrocinador.



LCOS E TV
PARA OUTRAS JANELAS
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Canal Patrocinado - G1

No G1 Parana, um canal exclusivo reune
as principais atualizacoes e destaques do
Festival, conectando o publico ao que ha
de mais relevante sobre o evento e seu ; . .. :
! ! AR estlyal de CUItlt’lb'a tem atra_goes
impacto cultural no Brasil. S B8f claco ruricos Rt

Metropolitana; veja programacao

Os patrocinadores ganham um espaco
unico para amplificar sua mensagem por
meio de midia exclusiva, fortalecendo o

relacionamento com o publico. Confirapecas, jereldegitha
gratuitas, em Libras, tem atragGes em cinco
musigais, dica$ municipios da Regido
gastron®émicase muito | Metropolitana; veja
of programacao
2.475 milhoes
impressoes

Midia exclusiva de responsabilidade do patrocinador.



0 QUE E DAI?

: 0 Globo DAI (Dynamlc Ad Insertion) e um sistema que
segmenta anuncios na tv para quem esta assistindo a
globo ao vivo dentro da Globoplay.

. 0 formato em video permite que diferentes publicidades
sejam veiculadas para publicos igualmente diferentes.

« Mesmo quando estas pessoas estao assistindo ao
mesmo programa ao vivo

Opcoes de segmentagao:

090 ﬂ
£ ) |

Secundario (opcional):
Editoriais e interesses

NO GLOBOPLAY

Globo DAI - Globoplay

ﬁA:SS R 46%-\

AgoranaTV

Primario: Demografico

13:00-15:59 | INEDITO

*Midia de 30" é responsabilidade do patrocinador.



MUNDOLIVREIm

Na sintonia 98,9 FM o ouvinte encontra uma
mistura de informacéao, entretenimento e muita
musica boa. Umaradio antenada as mudancas de
comportamento do publico, que valoriza a cultura
e a economia da Grande Curitiba. Com grande
audiéncia e alcance, chega aos celulares, casas e
carros dos fas da radio!

A Mundo Livre FM tem mais do que uma
programacao de qualidade, tem atitudes que
transformam. A radio de atitude sonora esta
antenada nas causas que contribuem para
uma sociedade melhor e mais justa,
acompanhando também as tendéncias da
musica, sem esquecer dos classicos que
marcaram a histéria.

O poder do radio intensificara a estratégia com chamadas de 15" veiculadas ao longo da programacao, com assinatura de 5" do
patrocinador e também insercdes de spot que podem ser de contetido promocional, institucional ou o que a sua criatividade mandar.

*Assinatura de responsabilidade do patrocinador.



GAZETA DO POVO

| Dados do ONS

Muhammad foi o nome de bebé mais
comum na Inglaterra e Gales em 2023

GAZETADOPOVO

Os patrocinadores do projeto terao
entregas na terceira maior carteira |
digital do pais entre os jornais, presente [eommisie ] Q3 25
no mercado a 105 anos.

| Assisténcia militar

Acordo de defesa mutua entre Rissia e
Coreia do Norte entra em vigor

Havera uma entrega de contetido com
impulsionamento nas redes sociais por
15 dias e tambem banners de midia
avulsa, com formatos de arroba e wide.

300 mil

impressoes

Midia exclusiva de responsabilidade do patrocinador.



Ativacao

Sua marca podera estar presente*
dentro da festa de lancamento do
Festival de Curitiba e também
recebera o Selo de Investidor em
Cultura, produzido e fornecido pela
organizadora do Festival.

*anuncio de uma paginano guiado evento, vale ingressos, selo de
Investidor em Cultura paratodas a cotas. Espaco para ativacéo na
festa de abertura evideo na arena para a cota Espetaculo.




¥ Maneiras que sua
' marca pode ser

protagonista
nessa estrategla
tle comunicacac:




2 cotas L 1 cota

2 cotas



RPC

Vamos juntos
transformar a
comunicagao do
Festival de Curitiba!
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