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Ao longo dos seus mais de 4,8 mil km de extensao, forma

uma das mais importantes bacias hidrograficas da Ameérica do Sul,
percorre por trés estados brasileiros e faz fronteira natural

com outros dois paises.

Por onde corre, move a economia local por meio do agronegocio,
indUstrias e o turismo, além de suas aguas serem responsaveis
pela geracao de eletricidades em usinas hidrelétricas em uma das
regides mais populosas do pais.

Seu nome significa “semelhante ao mar” do tupi-guarani parana.
Sim, estamos falando do Rio Parana!
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Sobre o projeto

Com o tema central partindo do turismo regional, o projeto
Riqueza das Aguas, vai destacar a cadeia beneficiada

POr essa rigueza que a agua doce oferece para o noroeste
do Parana.

As praticas ecoldgicas e sustentaveis, a construcao civil,

a gastronomia, a geracao de emprego, o impacto no
crescimento econdmico da regido dos portos e a forca em
diversos setores da economia de toda a regido.

Junte-se a nds nessa jornada que vai conectar a sua marca
com a nossa audiéncia, por meio de um conteddo que
oferece visibilidade de forma sustentavel.
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Ressaltando os beneficios gerados
por meio do turismo em tematicas como:
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PASSEIO GERACAO ATRATIVOS
DO FIM DE SEMANA DE EMPREGOS SUSTENTAVEIS

IMPACTO ECONOMICO
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E TRES REGIOES PARANAENSES QUE SAO IMPACTADAS DIRETAMENTE
POR ESSAS RIQUIZAS, SERAO A PONTE DESSA CAMPANHA:

NOROESTE

E a regidio onde ficam os portos que
serdo destaques nesta campanha como
RICO, FIGUEIRA e CARMARGO.

Além de serem a regido da maioria dos
frequentadores.

MARINGA

Turistas e empresas desta regido,
sdo frequentadores e investidores
dos portos do noroeste.

CASCAVEL

Turistas da regido, costumam frequentar
0S portos mais proximos como

Figueira e Camargo.



Por meio de
uma campanha
com formatos
que alcan¢cam
diferentes
publicos,
gerando
visibilidade

e notoriedade
para as marcas
patrocinadoras.

CHAMADA/
ACAO PROGRAMETE

COMERCIAL

CONTEUDO
TEMATICO
INFORME ’
PUBLICITARIO
aguasy
VINHETA
Ecossistema do Projeto DE BLOCO

MIDIA AVULSA

DIGTAL — —— —

QUIZ INTERATIVO
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Chamada Programete

Com este material, vamos apresentar a campanha para o
publico, o tema principal do projeto, encantando nossa
audiéncia com as belezas da agua doce na regiao Noroeste
e convida-los a embarcar nesta aventura.

ASs marcas iniciam este percurso com uma assinatura de 5”
ao final do material.

Entregas na TV:

O1 Filme 45~ 5” aproveitamento

TAssinatura de 5” @ de responsabilidade do patrocinador.

Disponivel para as cotas:
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Envolvimento Editorial com o Tema 153 mil

oessoas
. . por semana,
Para enriguecer a conversa sobre o tema de maneira leve e L RPC CASCAVEL

informativa, o Meio Dia Parana apresentara conteddos sobre o
turismo nas prainhas de agua doce da regiao Noroeste, incluindo
fatos historicos, curiosidades e seu papel no desenvolvimento

econdmico do estado. +214 mil

Pessoas

POor semana,

As vinhetas serao posicionadas nos intervalo antes ou apos ;
na RPC MARINGA

o0 conteudo exibido no Meio Dia Parana, com a chancela de apoio,
embarcando sua marca nessa tematica.

+152 mil
pessoas

por semana,

na RPC NOROESTE

Entregas na TV:

4 insercoes 5” aproveitamento

TAssinatura de 5” @ de responsabilidade do patrocinador. Reforco de midia com
exibicdo da chamada
de envolvimento nos
intervalos comerciais
do Meio Dia Parana,
no mesmo dia das
vinhetas de bloco.

Disponivel para as cotas:

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - Maringg, Cascavel e Paranavai
- 12 semestre/2024 - MEIO DIA PARANA - Total de individuos (AvRch%).
Dados extrapolados para a drea de cobertura da RPC.
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De folga na regiao

Conteuido Tematico O1

Turistas de Maringa, Cascavel, Umuarama, Cianorte e todo o
noroeste, aproveitam essas riquezas para curtirem os finais de
semana e feriados, com amigos e familiares. Em um filme de 60
vamos dar um gostinho de quero mais para quem ja conhece,
além de despertar a vontade de novos.

bRl

As marcas enceram o material com assinatura de 5” cada.

Entregas na TV:

O1 Filme 60~ 5” aproveitamento

TAssinatura de 5” @ de responsabilidade do patrocinador.

Disponivel para as cotas:

. , m_ .
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Economia aquecida

Conteudo Tematico 02

Locacdes de casas, pousadas, a construcao de condominios,
parques, rede hoteleira, a gastronomia, o comércio local, sao
fontes que geram empregos e aguecem a economia local.
Em um filme de 60” vamos enaltecer essas caracteristicas.

As marcas enceram o material com assinatura de 5” cada.

Entregas na TV:

O1 Filme 60~ 5” aproveitamento

TAssinatura de 5” @ de responsabilidade do patrocinador.

Disponivel para as cotas:
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Quiz

Exemplo Quiz

Aqui, vamos explorar e mostrar curiosidades e dados sobre
o Rio Parana, por meio de dois videos com perguntas e
respostas.

O patrocinador ganha mais destagque, com um filme

exclusivo de 15” dentro do conteudo, vinculando sua marca
em um momento de interacdo e engajamento do publico.

Entregas na TV:

Filme de 15” de responsabilidade do patrocinador. ’ N\ \
4 \ .‘, r':% \_.‘ / ;2
. D4 [ . ) (IPLUBN) (ga=e) |
Disponivel para a cota: N A N\ N7\

A,
A,

Rio Parana



https://vimeo.com/1010721882
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Informe Publicitario

No digital, o apoiador terda um informe publicitario com conteuido
sobre a “Riqueza das Aguas” dentro do portal gl Parand com geo NORTE E NOROESTE RPC
PR, destacando os principais atributos da sua marca, impactando
de forma direta os nossos leitores.

Parana é o quarto estado com maior

; . . Suspeito de dll’igll’ Pof?che nilimero de notas falsas em circulagdo
Este formato € mais uma oportunidade para sua marca se que matou jovem atropelada
teve habilitagao suspehsa 12
vezes e cassada 2 vezes

aprofundar ao conteudo, realizando um cross com a campanha
gue esta sendo exibida na TV, ganhando mais visibilidade com as
midias de divulgacao e exclusivas no gl Parana.

Midia exclusiva? .

DEM@NSTRAR SEU AMOR! 8 = FICOU CURIOSO?

Entregas no digital:

1 informe publicitario

Midia Divulgacao de

7 dias'

T conteudo incluso no custo de producéo
2 midia exclusiva de responsabilidade do patrocinador

Disponivel para a cota:

: . AAA
Rio Parana o



(g
o RPC o' ge gshew =receitas

2
D

aguas

Midia Avulsa Digital

PARANA RPC

Para as cotas locais, o apoio no digital sera por midia de
divulgacao, com exibicao do video “Chamada de envolvimento”
de 30” com assinatura de 5” da marca, no portal gl Parana, com
geo localizacao de acordo com 0s mercados aderentes

(para Maringa e Regiao, Paranavai e regiao, Cascavel e regiao).

& O

Nos formatos de banner video: Carrossel Video, Banner
Video Template nos formatos Maxiboard 1, Retangulo
Mobile Feed

L
o
®
]
hid

@DEGE & s
Sme O
@

Entregas no digital:

1 video 20" Formato Pre—roll L
com skip

Disponivel para a cota:

TA entrega no gl Parana, serd conforme mercado de adesdo por cotista (Maringa e Regido, Paranavai e regido, Cascavel e regido).
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Acao Comercial

@ Opcional

Na acao comercial do Plug vamos unir o Rio Parana
a busca de lugares, riqguezas e belezas que o programa
proporciona ao publico.

Dentro do contexto do programa, a apresentadora Michelly,
iIrd envolver a marca patrocinadora na tematica proposta.

Com exibicao prevista para a segunda guinzena de marco,
para as pracas: MAR, CAV, PRS.

'Entrega Opcional:

Alcanca em CLIQUE AQUI
~ . 2z 140 e confira a acao
O1 acédo comercial me ia
mil pessoas
: . AR
Rio Parana o5

TA acdo comercial sera desenvolvida pela producdo do programa, de acordo
com sua linha editorial. Caso a acdo ndo ocorra, o valor de investimento da
acdo poderd ser utilizado em outros formatos, como midia de apoio.

A data da exibicdo serd proposta pelo programa.

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - Maringd, Cascavel e Paranaval - 12 semestre/2024 -
PLUG - Total de individuos (AvRch%). Dados extrapolados para a drea de cobertura da RPC.


https://redeglobo.globo.com/rpc/plug/episodio/2019/12/07/conheca-o-trajeto-de-um-dos-rios-mais-famosos-de-curitiba.ghtml
https://redeglobo.globo.com/rpc/plug/episodio/2019/12/07/conheca-o-trajeto-de-um-dos-rios-mais-famosos-de-curitiba.ghtml
https://redeglobo.globo.com/rpc/plug/episodio/2019/12/07/conheca-o-trajeto-de-um-dos-rios-mais-famosos-de-curitiba.ghtml
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MARCO ABRIL MAIO

Chamada/Programete _

Vinheta de bloco . . - .

Campanha de video 01 _
Campanha de video 02

v @ o

Midia Avulsa Digital @ -

Informe Publicitario e -
Opcional: Acdo Comercial PLUG @ e -

Cronograma
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ARANA PRAINHAS
MAR, CAV, PR3 Mercado local
1 cota disponivel 1 cota disponivel

CHAMADA / PROGRAMETE

CAMPANHA DE VIDEO O1 E 02

VINHETA DE BLOCO

QUIZ INTERATIVO

INFORME PUBLICITARIO

MIDIA AVULSA DIGITAL

® 0000
@ 000

@ACAO COMERCIAL (entrega opcional)
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Esquema Comercial

Cota Rio Parana

1 COTA DISPONIVEL
(MAR, CAV e PR3)
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Esquema Comercial | Cota Rio Parana

PERIODO EXIBICAO 01 DE MARCO A 30 DE MAIO DE 2025
COTAS 1 COTA DISPONIVEL
PRACA MAR, CAV e PR3
TARGET TOTAL DE INDIVIDUOS

MIDIA BASICA PTV1| BPRA | MAVO | N18H | N19H | PTV2 | DOMI | MPAR

N¢ de insercoes Duracao Assinatura

CHAMADA / PROGRAMETE 3 45” 5”

CAMPANHAS DE VIDEOS 5”
QUIZ

VINHETA DE BLOCO

INFORME PUBLICITARIO NO G1 PARANA

Midia de divulgacao 7 dias + midia exclusiva
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Resultados Estimados

IMPRESSOES G1

'

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - RPC Maringd, Cascavel e Paranavai - 1° semestre/2024 - Total Individuos
AVvRch%. Dados extrapolados para a drea de cobertura da RPC.
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Esquema Comercial | Cota Prainhas

PERIODO EXIBICAO 01 DE MARCO A 30 DE MAIO DE 2025

COTAS 1 COTA POR MERCADO
PRACA MAR ou CAV ou PR3

TARGET TOTAL DE INDIVIDUOS

MIDIA BASICA PTV1| BPRA | MAVO | N18H | N19H | PTV2 | DOMI | MPAR

CHAMADA / PROGRAMETE

CAMPANHAS DE VIDEOS

VINHETA DE BLOCO

Formatos: Carrossel Video, Banner Video Template nos formatos
Maxiboard 1, Retangulo Mobile Feed.

MIDIA AVULSA NO DIGITAL




C L1 '

Resultados Estimados

CAV -

S

PR3

- =

+ DE 2,5 MILHOES + DE 2,1 MILHOES + DE 2,1 MILHOES
DE IMPACTOS NA TV 1 DE IMPACTOS NA TV DE IMPACTOS NA TV
+ DE 180 MIL + DE 130 MIL + DE 90 MIL
IMPRESSOES NO DIGITAL IMPRESSOES NO DIGITAL IMPRESSOES NO DIGITAL
-

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - RPC Maringd, Cascavel e Paranavai - 2° semestre/2024 - Total Individuos AvRch%. Dados extrapolados para a érea de cobertura da RPC.

RPC. o1 ge gshew mreceitas
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Se sua marca busca conectar-se com este assunto e estar mais proximao "
deste publico, saiba mais sobre “Rigueza das Ag,.u s

— S
Entre em contato com o seu atendimento comercial

EMBARQUE SUA MA
NA RIQUEZA DAS A@E@
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Observacoes TV

* Preco fixo;

+ Prazo de comercializacdo: até as 16h (horario de Brasilia), do dia 15/02/2025;

* A realizacdo deste projeto estd condicionada a venda das cotas de patrocinio de Rio Parana ou a venda das cotas locais “Prainha” nos trés mercados;

+ Os anunciantes ndo poderdo ser concorrentes entre si, isto ¢, da mesma categoria de produto, dentro do mesmo mercado anunciante. Caso uma cota seja comercializada
anteriormente e o blogueio de concorréncia seja exercido posteriormente, o executivo comunicara o cliente em até 72 horas para a alteracdo de cota ou o cancelamento da
mesma;

* Caso ndo sejam comercializadas todas as cotas, a duracdo dos filmes podera ser alterada;

* A assinatura do cliente devera sera precedida da chancela “apoio”, sendo que a ordem das assinaturas sera pela data de compra;

* A producédo das vinhetas de 5” (texto de até 10 palavras) sdo de responsabilidade dos patrocinadores e devem estar de acordo com normas e praticas comerciais da TV Globo;

« Entrega do material: a assinatura deve ser entregue pelo cliente até o dia 10/03/2025;

* Os roteiros dos filmes serdo desenvolvidos e aprovados pela RPC;

* O custo de producao devera ser pago a RPC. O custo ¢ liquido e sobre ele ndo havera negociacao nem incidird remuneracao de agéncias, agenciadores ou corretores autbnomos;

* Deverdo ser emitidos documentos para pagamentos distintos em relacdo a midia TV aberta, Digital e Producéo;

* Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacao;

* Esse material serd produzido pela RPC para utilizacdo privada e é proibida a reproducdo total ou parcial, por qualguer meio ou processo, especialmente por sistemas graficos,
micro filmicos, reprograficos, fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteracdo/edicdo em conteludo. Essas proibicdes aplicam-se também as caracteristicas graficas da
obra e a sua editoracdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizacdo dos infratores.

* O cotista terd exclusividade dos filmes somente nos mercados adquiridos;

* O uso da marca do projeto deve ser submetido a avaliacdo e autorizacdo da RPC;

* A midia basica prevista serd administrada pelo Marketing RPC e poderd sofrer alteracdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relacdo previsto
versus exibido no total do projeto. O acerto de contas acontecerad no final do projeto, pelo total de insercdes exibidas;

+ A RPC podera exibir chamadas adicionais sem a marca do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e/ou promocionais; A RPC poderd disponibilizar e comercializar
acdes extras ao longo do projeto desde que ndo conflitantes com o(s) patrocinador(es) do projeto;

« O cliente obriga-se, por si, seus funcionarios e prepostos, a manter o mais absoluto sigilo de toda e qualguer informacao, operacado, criacdes/projetos e/ou condicdes comerciais da
RPC, em virtude da negociacdo ora acordada/proposta, sob pena de arcar com as perdas e danos que der causa, por infringéncia as disposicdes desta cldusula;

* Programacao local:

« Bom Dia Paran3, € exibido de segunda a sexta, as 6h, para todo o estado do Parang;
* Meio Dia Parang, é exibido de segunda a sexta em cada uma das trés pracas (Maringa, Cascavel e Paranaval) as 11h45 e aos sabados as 12h;
* Boa Noite Parana, é exibido de segunda a sabado, as 19h10, para todo o estado do Paran3;
* Meu Paran3, € exibido aos sabados, as 11h45 para todo o estado do Parang;
« Fonte: Kantar Ibope Instar- Maringd, Cascavel e Paranavai - 12 semestre/2024.
* Este projeto foi desenvolvido pelo Marketing Solucdes da RPC, que detém a propriedade de seus direitos autorais.
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Observacoes Acoes Comercial

* A entrega do formato ¢ opcional, direcionada ao cliente que adquirir a cota Rio Parana;

* Ao demostrar interesse na agdo comercial, o time de projetos da RPC, fard um alinhamento com o anunciante para construgdo do briefing.

* Nesta proposta, a sugestdo € que a agcdo comercial ocorra no més de maio, podendo ser alterada, caso necessario por parte da producdo do programa, ou alinhamento
previamente com o anunciante;

* O desenvolvimento do conteldo para a acdo comercial é de responsabilidade da producdo do programa, de acordo com sua linha editorial;

* Caso ndo seja possivel realizar a acdo comercial, o valor do investimento podera ser utilizado em outros formatos, como midia de apoio do cliente.

* A proposta de exibicdo dessa acdo comercial esta direcionada para os mercados: MAR, CAV, PR3,

Rm gl ge gshew & receitas




Observacoes Digitais

Preco fixo.

Prazo de comercializacdo é de até 15 dias antes do inicio da exibicdo.

Este projeto esta condicionado a venda da Cota Rio Parana (CAV, MAR e NOR) ou a venda das cotas locais dos mercados.

Reservamo-nos o direito de prioridade na veiculacdao

A disponibilidade de entrega de midia esta sujeita a consulta no momento da aprovacao do plano.

A visibilidade estimada dos formatos em CPM variam de acordo com a audiéncia no periodo da campanha. Nas paginas de video, a visibilidade varia quando ha
comercializacdo do Video 3602 (pacote de midia nacional, em que o video do anunciante € exibido uma Unica vez, na primeira visualizacdo de video que o usuario faz no dia).
Os formatos ndo contemplados neste(s) plano(s) de midia podem exibir campanhas de outros clientes, incluindo Native Ads Chamada e Native Ads Chamada Feed.

O cliente obriga-se, por si, seus funciondrios e prepostos, a manter o mais absoluto sigilo de toda e qualquer informacao, operacao, criacdes/projetos e/ou condicdes
comerciais da RPC, em virtude da negociacdo ora acordada/proposta, sob pena de arcar com as perdas e danos que der causa, por infringéncia as disposicdes desta cldusula.
A Globo.com e a RPC se reservam no direito de realizar alteracdes na estrutura do conteudo dos sites e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos
no plano de inser¢cdes. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

A producdo de conteldo temético é independente e segue as linhas editoriais do jornalismo e/ou da programacao da RPC, portanto, ndo ha influéncia ou interferéncia de
outras dreas da empresa, patrocinadores e/ou terceiros sobre o teor do contelddo.

Por se tratar de um estudo exploratdério, este documento contém ideias e conceitos que ilustram as possibilidades a serem avaliadas para este projeto, se valendo dos
recursos e possibilidades da internet dentro de um plano de comunicacao.

DIREITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL E CONFIDENCIALIDADE.

Todas as ideias e conceitos expressos nesta proposta criativa constituem direitos de propriedade intelectual ou direitos conexos da titularidade exclusiva da Globo, sendo
expressamente proibida a utilizacdo ou referéncia deste conteldo sem o seu prévio consentimento. Ao receber esta proposta, as partes consideram-se sujeitas a
confidencialidade de todas as informacdes nela contida, ficando obrigadas a ndo divulga-las a terceiros. Caso haja outros intermediarios, ficam as partes obrigadas a divulgar
expressamente a eles este carater de confidencialidade.

A midia de divulgacao serd produzida pela equipe de Marketing da RPC e ndo estd sujeita a aprovacdo do anunciante. Os custos estimados desta producao sdo de
responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo ha negociacao, comissao da agéncia e descontos.
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Informacoes Técnicas

Os materiais devem ser enviados por e-mail pela agéncia/anunciante, com copia para o executivo de contas, para o endereco opecweb@rpc.com.br e hub@rpc.com.br,
conforme normas técnicas e prazos Manual de Especificacdes Técnicas para Web. Solicite o documento para o seu atendimento comercial.

* A troca de material ocorrerda dentro do horario comercial respeitando os prazos de recebimento disponiveis no Manual de Especificacdes Técnicas para Web. Quando as
trocas ndo forem informadas nos prazos definidos, os materiais em exibicdo serao mantidos. Quando ndo houver material para atender esta regra, o item ndo serd veiculado.
* Caso o cliente ndo envie material de veiculacdo ndo havera compensacao pelo periodo ndo utilizado.

» Caso o cliente opte por veicular via Tag/contador, a responsabilidade pela contratacdo do AdServer é da agéncia/cliente.

* Quando houver erro operacional por parte do AdServer do cliente relacionado a veiculacdo, a Globo.com se reserva o direito de remover a tag imediatamente, sem direito a
cCoOmMpensacao.

« E importante que a producado de todos os formatos comerciais seja desenvolvida em HTMLS5 para que a veiculacdo seja exibida em qualquer browser. Para clientes/agéncias
que insistirem em manter as pecas em .SWF: as pecas serdo veiculadas em SWF (Flash), mas ndo é possivel garantir a mesma performance/eficacia das veiculacdes em
HTMLS.

* Entregas estimadas serdo compensadas com a margem de erro maior ou igual a 10%, dentro do periodo de contratacéo.

« As compensacdes deverdo ocorrer apenas apos o término do plano/projeto/entregas: a equipe de operacdes comerciais de internet vai otimizar e corrigir fatura apenas
guando necessario; andlise de dimensdo x tempo decorrido pode ser feita, para avaliar

excecoes.

* A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e condicdes
estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com. A programacao dos materiais so sera possivel mediante a apresentacdo do Pl antecipadamente.
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Pense RPC.

deolhonomercado.com.br negociosrpc.com.br
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